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Resumen

En e presente trabajo de investigacion se analiza la cobertura periodistica de
medios bolivianos sobre la segunda vuelta presidencial de |as Elecciones Generales
2021 del Peru, en la que participaron los candidatos Pedro Castillo y Keiko Fujimori.
El objetivo principal es estudiar los encuadres que El Diario y La Razon utilizaron
en los articulos periodisticos de sus portales web. Por dlo, se identifica el espacio
digital que le dieron a las publicaciones y se reconocen los perfiles que la prensa
extranjera construyé arededor de cada aspirante. Desde un enfoque mixto, se andizan
meétricas y se emplean herramientas cualitativas para examinar € uso de encuadres
de nivel y genéricos. Centrados en los medios con mayor lectoria en La Paz, se
revisan 34 articulos web gue fueron publicados entre el 12 de abril y € 6 de junio
del 2021. Los resultados muestran que € 44% son productos periodisticos carentes
de profundidad en el que se emplean menos de 400 palabras; €l 35% presenta
encuadres de confrontacion; el 43% se refiere a Castillo como «maestro rural»;
mientras que & 38% de publicaciones etiqueta a Keiko Fujimori como «la hija del
encarcelado». Ademas, se concluye que existe una hegemonia informativa por parte
de las agencias internacionales en los procesos electorales. Esto evidencia un
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desinterés de |os medios de comunicacion bolivianos en la cobertura periodistica de
eventos politicos que acontecen en un pais limitrofe.

Palabras clave: Pedro Castillo, Keiko Fujimori, elecciones presidenciales, prensa
internacional, coberturainternacional, Peru.

Abstract

The present research paper analyzes the journalistic coverage of Bolivian media
on the presidential runoff of the 2021 General Elections in Peru, in which the
candidates Pedro Castillo and Keiko Fujimori participated. The main objective is to
study the frames that El Diario and La Razdn used in the journalistic articles of
their web portals. Therefore, the digital space given to the publications is identified
and the profiles that the foreign press built around each candidate are recognized.
From a mixed approach, metrics are analyzed and qualitative tools are used to
examine the use of alevel and generic frames. Focusing on the media with the highest
readership in La Paz, 34 web articles that were published between April 12 and June
6, 2021, are reviewed. The results show that 44% are journalistic products lacking
depth in which less than 400 words are used; 35% present confrontational frames;
43% refer to Cadtillo as a «rural teacher», while 38% of publications label Keiko
Fujimori as «the daughter of the imprisoned». In addition, it is concluded that there
is an informative hegemony on the part of international agencies in the electora
processes. This shows a lack of interest on the part of the Bolivian media in the
journalistic coverage of political eventsthat take placein a neighboring country.

Keywords: Pedro Castillo, Keiko Fujimori, presidential elections, international
press, international coverage, Peru.

I ntroduccion

Durante la conmemoracion de los 200 afios de la independencia del Perd, los
ciudadanos acudieron a las urnas para gjercer su derecho a voto el 6 de junio del
2021. La contienda electoral se disputd entre los candidatos presidenciaes de los
partidos Peru Libre y Fuerza Popular. Por un lado, un profesor y lider sindical de
maestros aparecia en & mapa politico y, por otro lado, lahija del expresidente Alberto
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Fujimori, quien competia por tercera vez consecutiva ala presidencia de la Repiblica.
En este contexto, segin McClintock (2021):

Pedro Castillo, con €l 19% de la votacion de primera vuelta, se vincul 6
con maestros, ronderos y campesinos del altiplano, mientras que Keiko
Fujimori, se relaciond con una derecha autoritaria que continué opinando
favorablemente sobre €l gobierno de su padre. (pp. 154-155)

Esta polarizacion se vio reflgiada en los simpatizantes de los candidatos y en la
cobertura periodistica de los medios de comunicacion nacionales. Tal como o
evidencia Jaramillo (2021):

El aspecto mas destacable de la campafia €l ectoral fue la «demonizaci n»
y € «terrugueo» en la que se concentrd Fujimori en contra de Cadtillo.
Apoyada por medios de comunicacién poco imparciaes, Fujimori condujo
una campafia en contra de Castillo a que se le atribuy6 vinculos con €
comunismo y organizaciones terroristas. Asi, y en contraste con Cadtillo,
Fujimori se le atribuy6 a si misma como la opcién «demacréatica» o €
«mal menor». El hashtag #NOALCOMUNISMO fue empleado por
medios de comunicacion, lideres de opinidn y otros actores clave que se
inclinaron aapoyar a fujimorismo. (pp. 13-14)

En consecuencia, € 84% de la poblacion percibid que los medios de comunicacion
favorecieron ala candidata Kelko Fujimori, mientras que solo un 10% a Pedro Cadtillo,
de acuerdo con los datos proporcionados por € Ingtituto de Estudios Peruanos (2021).

Luego de 8 dias de celebradas las elecciones, el 15 de junio de 2021 la Oficina
Nacional de Procesos Electorales (ONPE, 2021) brinda las cifras del conteo en el
gue Pedro Castillo Terrones obtiene 8 836 197 de votos validos (50.123%), y Keiko
Fujimori obtiene 8 791 983 (49.875%). Posteriormente, el Jurado Nacional de
Elecciones (JINE) proclama como presidente electo a Pedro Castillo.

S bien la disputa dectora fue reflida en cuanto a universo de votantes peruanos,
Castillo, consigui6 una victoria contundente a nivel geogréfico. El candidato de Pert
Libre gan6 en 16 de las 25 regiones del PerU. Los ciudadanos de los Andes y € sur
del pais votaron por Cagtillo; mientras que Lima, la costa norte y una parte de la selva
por Fujimori (Pighi, 2021). En & caso de las regiones de Huancavelica, Ayacucho,
Apurimac, Cusco y Puno, € docente gano con mas del 80% de votos validos.
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Tabla 1
Regiones en donde & candidato Pedro Castillo obtuvo méas del 80% de votos vélidos
Region Pedro Castillo Keiko Fujimori
(Votos validos y (Votos vdidos y
% por region) % por region)
Apurimac 174 344 39 666
81.465% 18.535%
Ayacucho 266 824 56 061
82.637% 17.363%
Huancavelica 166 279 29782
84.810% 15.190%
Cusco 610 521 123 295
83.198% 16.802%
Puno 645 813 77739
89.256% 10.744%

Nota. Datos de ONPE.

En relacion con estas elecciones, Toledo (2021) argumenta que el voto peruano
no debe interpretarse por afiliacion politica, sino por ubicacion geogréfica. En esta
mismal linea, la autorainterpreta que las zonas costeras y urbanas tienden avotar, a
igual que los distritos més pudientes de Lima, por opciones de derecha; mientras
gue los sectores més pobres y olvidados, entre ellas comunidades indigenas y
campesinas, por propuestas con prioridad en lamayor participacién del Estado y que
ofrezcan reivindicaciones socioculturales. Este factor geogréfico, que también esta
relacionado con aspectos sociaes, culturales y econdmicos, establece una conexién
tacita entre las regiones de los Andes del sur del PerGy € pais de Bolivia

El Altiplano, peruano y boliviano, posee unaidentidad compartida, en la que destaca
su preferencia electoral por opciones politicas de izquierda. En este sentido, € hecho
de ser territorios limitrofes hace que, desde la comunicacion internacional, 10s sucesos
politicos en €l territorio colindante representen un interés mutuo, dado que puede
influir en las relaciones bilaterales, tratados comerciales, cooperacion internacional,
entre otros.

Bajo esta premisa, y tomando como punto de partidalos resultados de los comicios
en las regiones surefias del Perl y su proximidad sociocultural con e Altiplano
boliviano, el presente trabajo de investigacién analiza la cobertura periodistica
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internacional que brindan a la segunda vuelta presidencial de 2021 los medios de
comunicacion pacefios. En funcién de lo expuesto, se formulan las siguientes
preguntas. ¢cuales son los encuadres de nivel y genéricos mas utilizados por la prensa
boliviana?, ¢cud es e espacio digital que le dieron a las notas web?, ¢cud es €
perfil con el que se refirieron alos candidatos?

Marco tedrico

Los medios de comunicacion masivos influyen en la decision politica de los
ciudadanos mediante su dominio en la consolidacion de la opinidn publica (Castells,
2008; Habermas, 2011; Teran y Aguilar, 2018). La supremacia que g ercen los mass
media consiste en la creacion, difusion e imposicion de codigos de informacion, donde
el impacto mediético se convierte en un elemento méas importante que la misma
realidad (Loreto et al., 2020; Sanchez, 2013). Como lo establece Vasconez (2017),
los periodistas o emisores influencian mediante el andlisis de contenido en la
conciencia de las personas.

Reflexionando sobre el poder de los medios de comunicacion y los periodistas,
surge un concepto denominado percepcion selectiva. Es de rel evancia este concepto,
porque se refiere a la capacidad de todo individuo para estratificar el contenido
informativo mediético segun la compatibilidad que tiene con actitudes y opiniones
adoptadas previamente. De esta manera, 0s receptores minimizan la informacion
que lasfortalecey, por e contrario, maximizan aquella compatibles con sus creencias.
Por esta razon, en épocas electorales, se espera que |os votantes centren su atencion
en lainformacion resaltada por € partido politico, que toma como base aspectos de
atraccion o de preferencias de este pablico (Grassau, 2017; McCombs, 2006).

Lo cierto es que € poder de los medios no solo se refleja en el ambito nacional,
sino también internacional. Para Alaniz et al. (2017) las agencias de noticias
extranjeras estructuran una agenda politica informativa latinoamericana; y para
Caldera et d., hay quienes destacan la manera rapida en que nutren de informacién
amedios de comunicacion en todo € mundo:

L as agencias de noticias (también denominadas agencias de informacion)
se han convertido en una férmula habitual de acceso a la informacion
de carécter internacional por parte de los medios nacionales, las cuales
pueden definirse como empresas de comunicacion que trabajan para
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otras compafiias de comunicacion realizando el envio continuo y
permanente de hechos noticiosos acaecidos en ambitos no accesibles
por los medios. (2004, p. 139)

En este flujo comunicacional, los ciudadanos las perciben como una fuente de
informacion més imparcial (Ferrari, 2016). En contraposicion, |as criticas més solidas
apuntan hacia la manipulacién informativa de intereses corporativos y resaltan que
la mayoria de las producciones periodisticas carecen de datos confirmados, dado que
son muy pocos |os hechos noticiosos que consignan una corresponsalia (Lent, 1984).

Desde la teoria de la dependencia, estas agencias internacionales, provenientes
de los paises desarrollados, poseen un efecto subordinante sobre las naciones
periféricas al gercer una hegemoniainformativay cultural. Desde |la perspectiva de
Beltran (2000), este flujo de noticias estaria subyugado por los grandes consorcios
internacionales que inyectan capital a negocio publicitario.

Bajo este planteamiento critico, Castro (1999) sostiene que los medios de
comunicaciéon no son percibidos como agentes de desarrollo, sino como una
herramienta de dominacion. Y, Califano (2015) complementa sefialando que entender
alos mass media como actores politicos implica no interpretarlos como entes pasivos,
sino como mediadores sociales con intereses particul ares.

La teoria del encuadre o frame en la prensa extranjera

La presente investigacion emplealateoriadel frame o de encuadre parael andisis
del tratamiento periodistico. Dicho enfoque goza de popularidad en € andlisis de la
cobertura mediatica (Koziner, 2013; Muguerzay Arce, 2022). Asimismo, representa
«el &ngulo, enfoque, perspectiva o tratamiento de unainformacion que se manifiesta
en laeleccidn, énfasis o importancia atribuida a diferentes elementos» (Mufiiz et al.,
2014, p. 195). El framing interviene como un marco parala construccion de larealidad
caracterizando a sujeto que pretende retratar y al lugar que se les da a los actores
protagonicos en € contexto politico y socia (Cedefio y Orozco, 2019).

El encuadre o frame se conceptualiza como un planteamiento estructural y
generalizado de un medio de comunicacién, con referencia a dos procesos
profesionales basicos que establecen la construccion y encuadre del mensaje
periodistico: la seleccion teméticay la organizacion discursiva. Determindndose como
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una préctica comun en el tiempo, se consolida €l tipo de discurso periodistico
estructurado alrededor de una agenda temética especifica y con un frame genera
interpretativo (Lépez, 2010). Bajo este enfoque, existen varios tipos de encuadres
cuya construccion analitica varia de acuerdo con cada autor.

Al momento de analizar € tratamiento de lainformacién que hacen determinados
medios periodisticos extranjeros, es relevante entender el encuadre con que se
estructuran los contenidos. A partir de €llo, se establece laimportanciay otros factores
influyentes: laidentificacion y andlisis de persongjes; |as etiquetas o categorizaciones
gue se estructuran en €l contexto; asi como, |as generalizaciones o fomento de debates
en torno a tema (Zamoray Marin, 2010).

Para efectos de este trabajo, se toma como base lo desarrollado por Macassi
(2019), quien adapta la clasificacion del frame de nivel que erigen Gamson et al.
(1992), en tres categorias. (a) € frame episddico, que realiza la exposicion de un
tema de manera aidlada; (b) el frame de asuntos, que conecta e tema expuesto con
un conjunto de hechos que marcan el contexto de su desarrollo; y (c) € frame de
politicas, que desarrolla la problematica con un enfoque de gobernabilidad.
Adicionamente, se asume la clasificacion de frames genéricos: (d) confrontacion,
utilizados con mayor frecuencia en la comunicacion politica, que incide en la
contraposicién de ideas; (e) interés humano, que aborda €l aspecto emocional de la
noticia; (f) moralidad, que sujeta la informacién a juzgamiento de los hechos; (g)
consecuencias econémicas; (h) responsabilidad, que busca la identificacion y
culpables; (i) didogo, que se enfoca en la busqueda de soluciones y consensos; y (j)
peligro, que se enmarca en visibilizar la polarizacion y la presentacion de situaciones
futuras de alerta o riesgo.

Por giemplo, en el Peru es frecuente e uso del frame de moralidad como un
sello particular de la cobertura periodistica peruana en épocas de elecciones. Y, en
e ambito mundial, el maés utilizado es e frame de conflicto (Macassi, 2019). La
cobertura que efectlia la prensa extranjera | atinoamericana respecto a las elecciones
es més que todo bajo un enfoque interpretativo, mediante frames estratégicos y de
juego, centrando la atencién en las urnas'y la probabilidad de acuerdos postelectorales
(Enguix, 2015; Gomez y L Gpez, 2021).

Por otro lado, es comin gue los medios extranjeros asuman una parcialidad con
algun candidato durante el periodo de elecciones, provocando una exaltacion de este
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y logrando una opinién favorable de é o ella (Laflor, 2016). Contrariamente, también
son visibles los frames fomentados por lideres de opinién especializados que
incorporan lo que se conoce como negative campaigning (campafa negativa), que
se manifiesta por la presencia de ataques constantes a rival politico, lo que termina
estructurando una herramienta eficaz para la captacion de la atencién publica y
mediatica (Valenciay Mufioz, 2020).

Es importante destacar que, en un proceso electoral, «la prensa extranjera solo
ocupa el primer plano cuando la prensa nacional se entrega ala desercion» (Aguilar,
2015, p. 12). Como sostiene Moreno (2016), la falta de efectividad de la propaganda
nacional esta asociada a rol que desempefian las agencias de prensa internacional .

Cabe mencionar que, durante €l desarrollo de lainvestigacion, no se encontraron
trabajos o articulos académicos que aborden € estudio de la cobertura de la prensa
boliviana respecto a las elecciones presidenciales peruanas y, por ende, que hayan
aplicado lateoria del frame. Por lo tanto, |os hallazgos son un aporte al campo de la
comunicacion internacional respecto a tratamiento de informacién que hacen los
medios extranjeros de paises limitrofes. El propdsito, como se ha sefidlado, es analizar
la cobertura de la prensa boliviana en las elecciones celebradas en el afio de la
conmemoracién del bicentenario de laindependencia del Perd.

M etodologia

El presente trabajo tiene un enfoque mixto, dado que sus métodos «representan
un conjunto de procesos sistematicos, empiricosy criticos de investigacion eimplican
larecoleccién y andlisis de datos cuantitativos y cualitativos, asi como su integracion
y discusion conjunta» (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2018, p. 612). Este enfoque
es cada vez més utilizado debido a que amplian la confianza, validez y comprension
de los resultados (Chaves, 2018). Por lo tanto, es cuantitativa debido a analisis de
las métricas de las noticias digitales, y cualitativa en relacion con el estudio de los
encuadres y la construccion de los perfiles de cada candidato.

El nivel es descriptivo ya que su valor radica en que «son Utiles para mostrar con
precision los angulos o dimensiones de un fendmeno, suceso, comunidad, contexto o
situacion» (Esteban, 2008, p. 2). Ademas, es de tipo aplicada puesto que tiene como
finalidad resolver un planteamiento especifico. Asimismo, esta clase de trabajos
«favorecen el andlisis riguroso de lo producido e implican la busgueda bibliogréfica
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para extraer de unateoria, los aspectos aplicables parala situacion problema en una
realidad contextual» (Vargas, 2009, p. 164).

Las unidades de andlisis son los portales web de El Diarioy La Razon, los medios
de comunicacidn pacefios con mayor nimero de lectores anivel naciond. Lamuestra
la conforman 34 articul os web publicados desde el 12 de abril al 6 de junio de 2021,
periodo en el que se desarroll6 la segunda vuelta de las elecciones presidenciaes
2021 en € Perd.

Resultados

Las secciones de internacionaes de los medios de comunicacion bolivianos El
Diario y La Razon, abordaron las elecciones presidenciales de segunda vuelta, en
Per(l, de manera bastante limitada. Eso se evidencia en la poca extension de los
articulos que fueron materia de estudio. Como se aprecia en la Figura 1, € 44%
registra menos de 400 palabras, € otro 44% entre 401 a 800 palabras; y solo € 12%
utilizamés de 800, lo que se traduce en un desarrollo de lainformacién méas profundo,
pero aln carente de un andlisis reflexivo.

Figura 1
NUmero de palabras utilizadas en los articulos web de la prensa boliviana
sobre las elecciones de PerU, segunda vuelta 2021

O=400
@401 - 800
@501 - 1000
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Cabe destacar que, aungue la mayoria de €ellas present6 fotografias referenciales
de los candidatos, no se encontraron infografias 0 materiales audiovisuales como
graficos, videos 0 animaciones que profundicen en la coyuntura electoral peruana.

Con referencia a los encuadres de nivel utilizados por la prensa boliviana, se
observa que més ddl 50% de los articulos emplean € frame de asuntos, 1o que implica
un tratamiento de la noticia brindando una conexién con otros hechos, de tal manera
gue permiten la contextualizacién del suceso; € 35% aplica el frame de politicas,
cuyos articulos evidencian la problemética de gobernabilidad en el pais en ese
momento; y, € 12% emplea el frame episodico, presentando €l suceso de manera
aidada, brindando un panorama somero sobre |os aconteci mientos politicos en e PerQ.

Figura 2
Frames de nivel utilizados en la prensa boliviana sobre las elecciones en Per,
segunda vuelta 2021

B Frames episddicos
O Frame de asuntos

B Frame de politicas

Sobre los encuadres genéricos, en los resultados se encuentralo siguiente: Utilizan
frames de confrontacion,priorizando la oposicién en e planteamiento de ideas, 35%;
frame de peligro, estableciendo la preocupacion respecto a futuro del pais frente a
dos propuestas marcadamente radicales, 18%; frame de moralidad, emitiendo juicios
sobre los actores politicos, enfatizando los temas relacionados con la lideresa de
Fuerza Popular, Keiko Fujimori, 18%; frames de interés humano, 18%; frames de
consecuencias econdmicas, 8%; y frames de responsabilidad, 3%.
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Figura 3
Frames genéricos utilizados por la prensa boliviana sobre las elecciones de
Per(, segunda vuelta 2021

Frame de peligro NI 15%

Frame de responsabilidad [l 3%
Frame de consecuendas econdmicas _ 8%
Frame de moralidad _ 18%
Frame de interés humano I:] 18%

Frame de confrontadén 35%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30 35% 40%

En la Figura 4, se muestra que la etiqueta mas frecuente vinculada a la
presentacion de noticias sobre Kelko Fujimori es «la hija del encarcelado», haciendo
énfasis en la condena que cumple su padre, e expresidente Alberto Fujimori, por
delitos de lesa humanidad. El Diario y La Razon muy pocas veces se refieren a
ellacomo la candidata presidencial. Ademés, € 35% de los articul os la presenta como
una candidata confrontacional. Dicha percepcién se intensificd luego que el
expresidente Evo Morales anunciara a través de |os medios de comunicacién su apoyo
y simpatia hacia Pedro Catillo.

Figura 4
Etiqueta asignada a Keiko Fujimori en la prensa boliviana durante las el ecciones
presidenciales en el Pery, segunda vuelta 2021

Confrontacional | 5%
conciliadora [ 5%
Extrema derecha _ 12%
Hia del encarcelado | <

Candidata presidencial | . 9%

0% 5% 1066 15% 2006 25% 30% 35% 4006 45%
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Enlo querefiere d candidato Pedro Castillo, los medios de comunicacién bolivianos
lo mencionan en varios de sus articulos como maestro rurd (43%), y resaltan su vinculo
con las poblaciones campesinas ddl Per(l. Ademaés, d 33% de articulos lo presenta
como un candidato de izquierda radical y con una marcada ideologia comunista.
Asimismo, & 5%, lo sefiala como un politico antiminero, que simboliza una amenaza
para las grandes empresas de hidrocarburos, aprovechando poner en contexto el
convulsionado panorama socia agravado por los conflictos sociales.

Figura 5

Etiqueta asignada a Pedro Castillo en |la prensa boliviana durante | as €l ecciones
presidencialesen € Per(, segunda vuelta 2021

Antiminero - 5%
Rondero - 5%
iequierda radicat-comuriste - [ >

Maestro rural A43%

Candida to preside ncial 14%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% J40% 45%

Aunque al estudiar la cobertura de la prensa extranjera se pretende analizar e
manejo de la informacion desde fuera, o cierto es que la seccion de internacional
de los diarios bolivianos hace un uso excesivo de los articul os de agencias de naticias,
como es el caso de Agence France-Presse (AFP) y Europa Press.

Figura 6
Autoria de los articulos web en la prensa boliviana sobre las elecciones de Per U, segunda vuelta 2021

BO%
20% 68%
60%
50%
40%
30%
20% 18%
10% 8%
. 3% 3%
0% | |
Del mismo diarioc  Europa Press Erbol Reuters AFP
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Como se aprecia en la Tabla 6, muy pocos articulos son elaborados por las
redacciones del mismo diario o recurren a una agencia de naticias nacional. Por lo
tanto, los articulos digitales no poseen un andlisis propio del medio, Sino su tratamiento
responde a tratamiento informativo de las agencias internacionales.

Discusion

En cuanto a los frames mas utilizados durante los periodos electorales por la
prensa boliviana es posible afirmar lo siguiente: (a) en los de nivel, se encuentran los
encuadres de politicas, ya que evidencian la problematica de la gobernabilidad; y (b)
en los genéricos, los de confrontacién, dado que € conflicto esinherente alos sistemas
democréticos y a las campafias electorales. Esta es una caracteristica que se repite
en e tratamiento informativo de la prensa internacional en otros paises durante las
elecciones democréticas (Dimitrovay Kostadinova, 2013; Mufiiz, 2014).

La revison del marco tedrico, asi como los resultados, indican una correlacion
entre el tratamiento informativo de los medios bolivianos y las etiquetas con las que
fueron construidos los perfiles de los candidatos peruanos. Es decir, dado que durante
mas de una década el gobierno boliviano ha permanecido liderado por mandatarios
con tendencia de izquierda que promueven las reivindicaciones sociales, es mas
probable que el tratamiento informativo de los medios de dicho pais elabore
percepciones negativas en candidatos de derecha, como es € caso de Keilko Fujimori.
Esto refuerza la percepciodn selectiva que los bolivianos tienen sobre los candidatos,
razén por lacua habria menos etiquetas negativas en el candidato Pedro Castillo.

Por otro lado, es cuestionable e poco interés que los medios de comunicacion
del pais boliviano brindan alas elecciones peruanas, pese alarelevanciaen e presente
y futuro, sobre todo en materia de relaciones internacionales. Es evidente la poca
produccion periodistica observada en sus portaes digitales, tanto en las métricas como
en el andlisis de contenido.

Asi, el tratamiento de la informacién en la prensa boliviana sobre las elecciones
peruanas termina siendo la réplica de articul os de agencias de noticias internacionaes,
y no € resultado de un andlisis propio. Desde la teoria de la dependencia esto es €
producto de una hegemonia de los paises desarrollados quienes dominan €l flujo de
informacién de las naciones periféricas. Tal como mencionaba Pasquini (1981) €
poder que tienen las agencias transnacionales sigue siendo cuantitativamente macizo,
pero sobre todo cualitativamente determinante.
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Si bien es cierto que las agencias de noticias se convierten en una gran fuente
de contenidos, que son replicados en medios de comunicacion en todo e mundo, estén
muy |ejos de tener un enfoque internacional. La mayoria de las cadenas, como AFP
y Europa Press, cuentan con corresponsales en cada pais; vale decir, los productos
periodisticos son elaborados por |os mismos ciudadanos del lugar donde suceden los
hechos.

Conclusiones

Los encuadres de politicay confrontacién fueron los mas utilizados por los diarios
pacefios durante la cobertura periodistica de las Elecciones Generales 2021 del Per(l.
El Diario y La Razdn resaltaron las falencias del sistema democrético peruano
durante e periodo de campafa electoral, asi como |os ataques entre ambos candidatos
presidenciales.

Existe una supremacia de dichos encuadres en | os periodos de camparias politicas.
En esta misma linea, durante la comunicacion electoral se incrementan los indices
de conflictividad dado que lamayoria de las noticias visibilizan las pugnas entre ambos
candidatos. De manera contraria, se ve e poco interés de los medios bolivianos en
la cobertura de noticias del @mbito econémico en un pais extranjero en tiempos de
campaiia.

Acerca del tratamiento informativo, El Diario y La Razén emplearon
mayoritariamente |a etiqueta «maestro rural» parareferirse a Pedro Castillo; mientras
gue su contrincante Keiko Fujimori era apodada «la hijadel encarcelado» y etiquetada
como «confrontacional». Considerando que dichas etiquetas sirven para la
construccion del imaginario colectivo, se observa cierto favoritismo por el candidato
de izquierda a presentarlo como un politico que representa a pueblo, haciendo
referencia alos mas olvidados.

En ese sentido, se expone la aplicacion de una percepcion selectiva en la
produccién de contenido. Es decir, El Diario y La Razdén maximizan aquellas ideas
que son compatibles con sus creencias y minimizan las que no. Al hacerlo, fidelizan
a sus lectores, quienes probablemente opten por medios de comunicacion cuyalinea
editorial cuente con lasimpatia de dlos.

Finalmente, cabe resaltar que méas de la mitad de la produccion periodistica
anaizada provino de la agencia internacional AFP, Europa Press y Reuters. Muy

ISSN: 2304-2265



Cobertura de la prensa internacional sobre las elecciones presidenciales del Pert en el 2021 143

pocos articulos web fueron elaborados por los periodistas de los medios de
comunicacion, materia de este estudio. Ello muestrala falta de interés de los medios
bolivianos en la cobertura de las campafias presidenciales del Per(l, pese a que sus
resultados pueden impactar significativamente en la gestién de la comunicacion
internacional entre ambas naciones.
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