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Resumen: Este articulo analiza, desde una perspectiva critica, la estructura empresarial
de los principales diarios generalistas de Espafia. Profundizamos en las conexiones
estructurales entre los grupos de comunicacion a los que pertenecen estos medios, asi como
con respecto a otros sectores mediaticos, industriales, financieros y politicos. De igual
modo, contemplamos las proyecciones internacionales de estos grupos, especialmente
hacia el resto de Europa y América Latina. Nos aproximamos asi a los verdaderos emisores
del discurso periodistico y a los condicionantes que dificultan actualmente el pluralismo
informativo real en el sistema de medios espaiiol.
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1. Introduccion

Desde finales de la década de los noventa, las dinamicas de concentracion han estado
presentes en el panorama de los medios espaiioles, especialmente por contagio de las
tendencias imperantes en el sector en Estados Unidos y Europa. De este modo, y desde hace
unas cuatro décadas, la creacion de grandes grupos internacionales en el seno del mercado
europeo ha estado motivada por la adopcion del modelo ultraliberal norteamericano de
privatizacion y mercantilizacion en la estructura mediatica global. Estas dinamicas se han
agudizado en Espafia ya entrado el siglo XXI, y han contagiado a los grupos mediaticos
autoctonos. Nos encontramos por lo tanto en un contexto empresarial en el que las fusiones,
adquisiciones, y conexiones entre las industrias mediaticas tejen una compleja red de
intereses e influencias para el periodismo. Una “telarafia mediatica” (Reig, 2010) en la que
se encuentran inmersos tanto los medios audiovisuales como los tradicionales y afamados
diarios de referencia.

Como han constatado tanto el devenir histérico reciente como las Gltimas maniobras en
el ambito mediatico, en Espafia no existe ninglin tipo de regulacion de los monopolios de
prensa. Tampoco encontramos ninguna legislacion que ponga coto a la concentracion en
el sector radiofonico (casos como la adquisicion de Antena 3 Radio por parte del grupo
PRISA en los noventa o la posicion mas que preponderante de la actual PRISA Radio en
las ondas espafolas, lo ponen de manifiesto).

De igual modo, en el terreno de la television, los Gltimos movimientos han constatado
una vocacion legislativa orientada a auspiciar los procesos de concentracion. Muestra de
ello fue la puesta en marcha del Real Decreto Ley 1/2009, de 23 de febrero, de medidas
urgentes en materia de telecomunicaciones. A través de €l, se permitia la fusion de dos
operadores del sector televisual si no superaban el limite del 27% de la audiencia. Al
amparo de esta norma se han producido en Espafia dos grandes procesos de fusion por
absorcion (Telecinco y Cuatro en Mediaset Espaiia en 2010, y Antena 3 y La Sexta en
Atresmedia, cuya integracion definitiva se produjo en 2013).

Esta medida gubernamental, motivada por la magnitud de la crisis financiera internacional,
incide en la liberalizacion del sector de la television y de igual modo, en el marco regulador
en materia de concentracion. Como constata Zallo (2010: 20-21), las Gltimas decisiones del
Gobierno espaiol en materia audiovisual “van en direccion contraria al pluralismo, anuncian
el apoyo publico a un proceso de concentracion de pocos operadores con escasa diversidad de
contenidos y pocos servicios interactivos [...] abandonan toda la filosofia basada en el usuario
y ciudadano para convertir el ambito comunicativo en un mero mercado”.

Partiendo de esta connivencia entre los poderes econémicos, mediaticos y politicos, el
devenir actual nos revela un panorama mediatico repleto de interconexiones ¢ intereses
cruzados. Detectamos, en este sentido, la existencia de grandes grupos de comunicacion
con presencia en todos los sectores mediaticos: television, radio, prensa, productoras,
revistas, editoriales, entre otros. Podemos destacar de todos ellos una fuerte dependencia
del sector editorial, a excepcion de Mediaset, el Grupo RTVE, o Mediapro (aunque este
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ultimo si conecta con el sector prensa a través del digital Eldiario.es y, hasta su cierre en
febrero de 2012, del diario Publico).

La propiedad de las empresas mediaticas es un ambito de estudio capital en el enfoque
de la “economia politica de la comunicaciéon” (EPC). Son muchos los estudiosos que
han profundizado en el estudio de los factores determinantes en la estructura mediatica
internacional desde una perspectiva critica (Bustamante, 2003; Murciano, 2004; Garcia
Santamaria, 2013; Reig, 2007, 2010 y 2011; Serrano, 2010; Zallo, 2010 y 2011, Labio y
Nogales, 2010; Sanchez-Tabernero, 2010). Siguiendo esta linea, nos proponemos analizar
la estructura empresarial de los diarios de referencia espafioles, los grupos a los que
pertenecen y las interconexiones de estos con otros medios, grupos y accionistas externos.
Esto nos permitira detectar la influencia de sectores como la banca en el entramado
periodistico y sus posibles repercusiones en el producto informativo.

2. Objetivos
Nos proponemos en este articulo satisfacer los siguientes objetivos:

*  En un primer término, perseguimos una acotacion del mercado actual de la prensa
generalista espafiola, destacando aquellos medios que se constituyen como los
maximos exponentes del sector en Espaia. En este sentido, nos proponemos comprobar
las relaciones directas que enlazan a los principales diarios con otras publicaciones
periodicas, canales de television, emisoras de radio, productoras audiovisuales, etc.
que pertenecen a los mismos grupos mediaticos. Por lo tanto, examinaremos las redes
que unen a numerosos medios de diversa indole bajo el mismo sello empresarial,
profundizando asi en las dindmicas de concentracion presentes en el mercado espafiol.

*  Perseguimos también una aproximacion y aclaracion de la nocion “diario de
referencia”, examinando su vigencia en el panorama actual de la prensa espafiola.
Teniendo en cuenta la merma de lectores e ingresos publicitarios en el sector prensa,
conviene plantear desde el ambito cientifico qué papel desempefian actualmente los
medios impresos que otrora fueron los mayores referentes de la opinion publica.

* Elenfoque estructural que preside esta investigacion insta a contemplar estos medios
de comunicacion desde la dptica de la propiedad mercantil. Es decir, otro de los
objetivos consiste en analizar la propiedad de estos diarios, los grupos empresariales
a los que pertenecen y la tipologia y procedencia de sus accionistas e inversores.

* En ultimo término, la perspectiva critica presente en este articulo nos llevara a
reflexionar sobre las repercusiones e influencias de la estructura empresarial en
el macrodiscurso mediatico y en la proyeccion del acontecer que estos diarios
ofrecen. Por lo tanto, nos proponemos calibrar el estado del pluralismo real en los
medios impresos espaiioles atendiendo a sus emisores, a los verdaderos duefios
del discurso periodistico.
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3. Metodologia
3.1. La interrelacién e interpretacion critica como bases del enfoque estructural

Esta investigacion se enmarca en una perspectiva critica, un enfoque estructural, una
perspectiva de totalidad y la fundamentacion cientifica de la economia politica de la
comunicacion, la informacion y la cultura. Siguiendo la linea de autores como Reig, el
enfoque estructural consiste en una interrelacion de elementos, cuya articulacion potencia un
plus de significacion a cada factor tomado individualmente. De ahi la necesidad de articular
el estudio del sector mediatico con la contextualizacion socioecondémica e historica.

“La estructura es el resultado de una evolucion histérica; en dicha
evolucion también tiene lugar la propia evolucion del pensamiento
humano [...] todo ello es trasladado a unos receptores por medio
de mensajes convenientemente elaborados que, a su vez, emergen
de una estructura con personalidad propia, la Estructura de la
Informacion Periodistica, conectada en nuestros dias con la estructura
socioecondmica, conformando lo que conocemos como Economia
Politica de la Comunicacion y la Cultura. Bajo dicha denominacion se
estudia la teoria y la praxis de los entes comunicacionales, la emision
de mensajes y la dinamica emision-recepcion” (Reig, 2009: 385).

En el estudio estructural buscamos esa logica interna que se oculta tras el macrodiscurso
periodistico, entendiendo que el producto informativo es el resultado de un determinado
sistema de medios. A su vez, en este subsistema son determinantes factores econdmicos
(en tanto que las industrias culturales son entes empresariales), politicos (dado que las
instancias gubernamentales ejercen el poder ejecutivo y trasladan a la practica la legislacion
en materia audiovisual), y comunicativos. Asi pues, la economia politica de la comunicacioén
se ha centrado, entre sus lineas estratégicas, en analizar el significado de las instituciones,
especialmente empresariales y politicas, implicadas en la creacion y distribucion de los
productos culturales, asi como en la regulacion normativa del mercado de comunicacion.

Los procesos de mercantilizacion, las estrategias discursivas y las politicas de comunicacion
también forman parte de las grandes areas tematicas de la EPC. En un sentido estricto, la
economia politica constituye, como apuntaba Mosco (2006: 57): “el estudio de las relaciones
sociales, particularmente las relaciones de poder, que mutuamente constituyen la produccion,
distribucion y consumo de recursos, incluidos los recursos de comunicacion”. En lo que
respecta a la perspectiva de este trabajo, coincidimos con la especificacion de esta definicion
del objeto de estudio de la economia politica de la comunicacion: “La relacion entre los
empresarios de la comunicacion y las clases capitalistas en general, entre los directivos de los
medios y las actividades concretas de aquellos que realmente producen los medios: formas
especificas del proceso de trabajo y las dinamicas de recepcion” (Quirds y Sierra, 2001: 30).

Esta definicion constituye la fundamentacion tedrico-cientifica de la presente investigacion,
dado que partimos de una triple articulacion entre los ambitos econdémico, politico y
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comunicativo. Actualmente, las practicas y tecnologias de la comunicacion contribuyen
al proceso general de mercantilizacion en toda la sociedad. Desde este planteamiento, la
economia politica 0 “economia critica de la cultura y la comunicacion” necesita abarcar
en su objeto de estudio todos los ambitos de la cultura: “industrias culturales, los media,
ambitos patrimoniales y artisticos, cultura popular, eslabones culturales, la creacion
publicitaria y las producciones para la red” (Zallo, 2011: 156). De ahi, la perspectiva de
totalidad de los estudios basados en este posicionamiento cientifico y su conexion directa
con el enfoque estructural.

Partimos también del concepto de “estructura real de la informacion” (Quirds, 1988),
entendido como un estudio exhaustivo de los elementos concretos que estan detras de
los medios de comunicacion. Un estudio encaminado a la contemplacion de las entidades
mediaticas como agentes empresariales inmersos en las dindmicas de economia de mercado,
y, por ende, afectados y condicionados por ellas. En nuestros dias, asistimos a un periodo
de globalizacion en el que cada vez existe una mayor interregulacion o corregulacion
econdmica a escala global.

Esta interconexion tiene una enorme repercusion en el sector de los media: “La economia
ha asumido el puesto de mando de la sociedad global y los desarrollos tecnolégicos
aplicados a la comunicacion (redes de comunicacion) han permitido también una
globalizacion informativa en un doble proceso de aumento de emisores y fuentes” (Gomez
Aguilar, 2010: 92). En este contexto, es pertinente acometer el estudio de la concentracion
medidtica (directa e indirecta) que se hace presente en los grupos de comunicacion a los
que pertenecen los principales diarios espafioles.

3.2. El diario de referencia como herramienta metodologica

Aunque los medios de comunicacion y, en particular los periddicos, han sufrido ataques
como herramientas metodologicas en las tltimas décadas, en nuestra opinion los diarios
de referencia como soportes de textos de gran utilidad nos sirven fundamentalmente para
aumentar y consolidar el conocimiento de lo que nos rodea. Por lo tanto, el texto de la
prensa de referencia espafiola contintia siendo el eje sobre el que pivota el conocimiento
de la actualidad tanto para una parte de la audiencia (los lectores) como para el resto de
medios de comunicacion (especialmente, emisoras de radio y canales de television), que los
emplean como fuente periodistica secundaria. Por ello, dentro de la dindmica metodologica
del enfoque estructural, el contenido de los medios impresos sigue siendo un importante
objeto de estudio.

Acudiremos al concepto de “diarios de referencia” desde una perspectiva historico-
descriptiva. Autores como Armentia Vizuete y Caminos Marcet incluyen asi a los diarios
de referencia en la modalidad de diarios informativo-interpretativos en los que el disefio se
supedita al contenido noticioso:

“En el modelo informativo-interpretativo existe una relacion
directa entre la importancia que el medio otorga a una noticia
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y su situacion en la pagina. Estos diarios huyen de los recursos
llamativos, de las fotos escandalosas y de los grandes titulares.
Ademas, distinguen siempre, mediante el uso de la tipografia o
de ciertos recursos visuales, la informacion de la opinion, y las
noticias de la publicidad. Este tipo de diarios, como E! Pais en
Espafia, Le Monde, en Francia o The New York Times, en Estados
Unidos intentan que el disefio esté completamente al servicio de la
informaciéon” (Armentia y Caminos, 2003: 153).

No obstante, estos medios de referencia, entre los que se ubican los diarios que conforman
nuestro objeto de estudio, no son entes abstractos que desligan a la perfeccion la informacion
de la opinion. La eleccion de los temas, el titular, la disposicion de las noticias o los enfoques
también son aspectos subjetivos incorporados al hecho noticioso. Dado que existen numerosos
puntos que condicionan el mensaje, el analisis estructural se presenta como imprescindible.

En este sentido, el mensaje de referencia seria, siguiendo la linea descrita por Reig (2009),
un elemento constatador del contexto macroestructural en que lo mediatico esta contenido
(enfoque deductivo), como soporte de datos socioecondmicos y otros relativos a las industrias
culturales bajo una vision inductivo-deductiva (para ello hara falta acudir a otros textos de
referencia que completen a los de los periddicos), y como agente intencional que busca la
funcionalidad de la comunicacion. Por lo tanto, el analisis de contenido de los mensajes
periodisticos inmersos en estos diarios (que no acometeremos en este trabajo por cuestiones
de extension) supondria la constatacion empirica de la premisa fundamental: la influencia
de la estructura de la informacion en la construccion y proyeccion mediatica de la realidad.

4. Hipotesis de trabajo

A través de un posicionamiento critico fundamentado en el enfoque estructural y en la escuela
cientifica de la Economia Politica de la Comunicacion y la Cultura, pretendemos demostrar
la implicacion del entramado politico-econémico y mediatico en la actual configuracion del
sector de la prensa espafiola. Nos basamos, por lo tanto, en la premisa de que la propiedad
empresarial de los medios de comunicacion es un factor que influye en la proyeccion que
esos medios realizan de la actualidad noticiosa. En la actualidad, y como demostraremos en
el presente articulo, nos encontramos ante un panorama mediatico presidido por dinamicas
de concentracion, presencia de accionistas externos al sector periodistico y una fuerte
internacionalizacion de los grupos empresariales con componente audiovisual.

Por lo tanto, el panorama de medios espafioles comprende una compleja red en la cual la
imbricacion de las industrias culturales pone en serio riesgo las posibilidades reales de un
pluralismo mediatico efectivo.

Nuestra hipdtesis se compone asimismo de una premisa intimamente relacionada. El

documento periodistico encierra, en muchas ocasiones, una intencionalidad educativa
hacia la audiencia y esa socializacion mediatica trata de conducir al receptor hacia
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terrenos derivados de los intereses politicos ¢ ideoldgicos del sistema en el que estan
inmersos los medios que producen los mensajes. Consideramos como factores clave
de este todo sistémico occidental (plasmados explicita o implicitamente en el discurso
periodistico), la economia de mercado y el juego politico bipartidista. En este sentido,
la convergencia estructural de los principales diarios espafioles motiva la aparicion de
tendencias discursivas que homogeneizan el producto periodistico, dificultando en la
practica la libertad informativa.

5. Los diarios de referencia espaiioles desde el prisma estructural
5.1. Primera aproximacion a los medios escogidos

Hemos decidido analizar la estructura mediatica de los principales periddicos generalistas
en Espafia. Por una parte, se trata de los siete diarios espafioles de informacion general con
mayor promedio de difusion en el territorio nacional. De igual modo, estos diarios estan
considerados medios de referencia dentro de la prensa espafiola tanto por su implantacion
en el mercado nacional como por su especial calado en la opinion publica. Por otro lado,
todos ellos tienen bastante definido ideologicamente su perfil y a su publico objetivo, ya que
se corresponden con lineas ideologicas (o mas bien actualmente de partido) diferenciadas.

El primer criterio a la hora de seleccionar los medios ha sido la cuestion objetiva de su
difusion. Para corroborar la trascendencia y proyeccion de los mensajes mediaticos es
preciso contar con la premisa del seguimiento masivo de dichas publicaciones, algo que en
Espaiia se encarga de contabilizar la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD). Segin
los datos publicados por este organismo (figura 1) en los que se contabiliza un periodo
extenso, los siete medios escogidos figuran entre los de mayor presencia en Espaiia.

Figura 1: Diarios generalistas con mayor presencia en Espafia.

(con reigfc?: gtirada IN]}I(?II:IN?:C];?)N PROMEDIO TIRADA P]?[g[l\;lsﬁgg)
y difusion) GENERAL
1° El Pais 400 212 324 814
2° El Mundo 289 448 206 007
3° ABC 235070 171 969
4° La Vanguardia 202 488 172 263
5° El Periodico 138 610 107 512
6° La Razon 125 851 90 902
7° El Correo 109 374 90377

Fuente: Elaboracion propia, basada en OJD (2012).
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Estos medios generalistas que ocupan los primeros puestos en los quioscos espafioles
cuentan con una serie de caracteristicas comunes:

* Todos ellos se gestan en una de las tres regiones clave histéricamente en cuanto al
desarrollo industrial y empresarial en Espafia. La mayoria de ellos cuenta con su
redaccion central en la capital de Espafia, Madrid: E! Pais, El Mundo, ABC'y La
Razon. Dos de ellos en Barcelona (Cataluia): La Vanguardia y El Periodico, y el
ultimo de ellos, EI Correo, procede del Pais Vasco. Todos estos diarios comparten,
no obstante, una vocacion por cubrir la actualidad nacional.

* Hemos seleccionado aquellos medios que superan un promedio de tirada
de 100.000 ejemplares, entendiendo que esta circunstancia los convierte en
representativos de la opinidn publica espafiola.

* Todos ellos comparten una extensa tradicion en el mercado de la prensa espafiola.
Desde el mas antiguo de ellos (La Vanguardia) nacido en 1881 hasta el mas
reciente, La Razon (1998).

*  Dentro del abanico constituido por estos medios de prensa observamos el reflejo
de las diferentes vertientes ideoldgicas (o mas bien de identificacion partidista
mas o menos explicita) presentes en el panorama mediatico y politico espafiol.

5.2. Los diarios seleccionados. Cronologia y cuestiones ideologicas

Los siete medios escogidos para su analisis en este articulo se ubican dentro de la
denominada prensa de referencia espaiiola, y ademas, ocupan los primeros puestos en la
difusion de prensa generalista nacional, segin los datos del Estudio General de Medios
(EGM) y la OJD. El contexto en el que emergen estas publicaciones también nos muestra
coincidencias entre algunas de ellas. De un lado, el diario ABC fue fundado a comienzos de
1903 en Madrid por Torcuato Luca de Tena. En sus origenes fue un semanario, aunque se
convirtié en un bisemanario en junio del mismo afio y en diario a partir de 1905.

Dentro de los medios que atn perviven es, junto con La Vanguardia (nacido en 1881),
uno de los maximos exponentes del nuevo modelo periodistico empresarial surgido
en la Restauracion (reinados de Alfonso XII y Alfonso XIII). Por su parte, El Correo
(anteriormente conocido como El Correo Espariol-El Pueblo Vasco) también ve la luz en
los primeros afios del siglo XX. En 1910, la familia Ybarra (Grupo Correo) pone en marcha
este diario en la capital del Pais Vasco, desde un planteamiento ideoldgico conservador y
cercano a la derecha politica.

Coincidente también es el origen de los dos principales diarios en términos de difusion,
esto es, El Pais y El Mundo, asi como de El Periddico, ya que los tres son producto directo
o indirecto de la Transicion espafiola. Por un lado, el diario E! Pais, nacido tan s6lo un
afio después de la muerte de Franco, surgié como un auténtico referente de la mentalidad
socialdemocrata incipiente y la representacion medidtica mas palpable de la ideologia de

p-ISSN: 2224-235X / e-ISSN: 2304-2265



Los diarios de referencia en el mercado de la prensa espafiola... 317

centro-izquierda y el intelectualismo recién liberado. Por otra parte, £/ Mundo aparece
en 1989, con la democracia asentada ya, pero este medio es en realidad una escision del
extinto Diario 16, cuya gesta se produjo en 1976, al igual que E!/ Pais. Solo dos afios
mas tarde, en octubre de 1978, nace en Barcelona El Periodico de Catalunya, un medio
progresista y catalanista, nacido al amparo del resurgimiento autonémico de la Transicion.

La Razon nos traslada a un momento histérico muy distinto y muy distante. Mas de
noventa afios separan el nacimiento de ABC de la puesta en marcha del diario La Razon; sin
embargo, existen notables vinculos entre las dos publicaciones. Uno de ellos es la figura del
fundador de La Razon, el periodista Luis Maria Anson, quien tras abandonar la direccion
del diario ABC, apuesta por esta nueva aventura periodistica. Asi pues, en 1998, durante la
primera legislatura del Partido Popular de José Maria Aznar, nace La Razon.

Estos siete medios representan posicionamientos ideoldgicos no coincidentes. Aunque estas
diferencias se agudizan o reducen en la comparacion por pares, lo cierto es que permiten, al menos
en teoria, acercarnos a un espectro representativo diferencial. Como han puesto de manifiesto
varios autores (Armafianzas y Diaz Noci, 1996), EI Pais se ha mostrado historicamente (al igual
que su empresa matriz, PRISA) muy cercano al Partido Socialista y en especial a su ex lider
Felipe Gonzalez. No obstante, en su manual de estilo, el diario advierte de que:

“Rechazara cualquier presion de personas, partidos politicos,
grupos econdémicos, religiosos o ideoldgicos que traten de poner
la informacién al servicio de sus intereses. Esta independencia
y la no manipulacion de las noticias son una garantia para los
derechos de los lectores, cuya salvaguardia constituye la razén
ultima del trabajo profesional. La informacion y la opinién estaran
claramente diferenciadas entre si” (El Pais, 1996: 12).

La autodefinicion del medio queda recogida también en su Libro de estilo. A grandes rasgos,
el ideario del periddico esta condicionado por los planteamientos defendidos en el momento
historico en el que emergid: “Un periddico independiente, nacional [...] defensor de la
democracia pluralista segin los principios liberales y sociales, y que se compromete a guardar
el orden democratico [...] acoge todas las tendencias, excepto las que propugnan la violencia
para el cumplimiento de sus fines”. En el afio 2009, su director, Javier Moreno declaraba en
relacion al supuesto viraje editorial de £l Pais: “La linea editorial se debate ampliamente en los
consejos editoriales. Pero en este diario nadie escribe al dictado. Y algunos de los mecanismos
de control que aseguran la calidad a los lectores [...] ain buscan parangdn en la prensa espafiola”
(cf. Pérez Oliva, 2009). Defendia asi a su publicacion de los ataques recibidos por las criticas de
El Pais a la gestion del ejecutivo socialista de José Luis Rodriguez Zapatero'.

1. En su edicion del 4 de enero de 2008, E/ Pais titul a cuatro columnas en primera pagina: “La economia acosa
a los socialistas a s6lo dos meses de las elecciones”. El 25 de marzo de 2008, también abriendo el periddico y a
cinco columnas tituld: “El paro desborda al Gobierno” a propoésito de la cifra de paro conocida el dia anterior,
que por primera vez superaba los cuatro millones de desempleados; acompafiaba a la informacion un editorial
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En lo que respecta al diario £/ Mundo, este ha identificado su linea editorial con los
posicionamientos de centro-derecha, quedando asi mas en sintonia con el Partido Popular.
La incidencia de E! Mundo en el devenir politico de Espafia ha sido decisiva en los
ultimos anos. “No son pocos los analistas que asocian la llegada de Jos¢ Maria Aznar al
Gobierno con la linea informativa de £/ Mundo, en prensa, la COPE en Radio y Antena 3
en television” (Moreno, 2000: 169). En este sentido, el titular de portada del primer nimero
de El Mundo, publicado a una semana de las elecciones generales, ya proporcionaba pistas
sobre su linea editorial o filiacion de partido: “El PSOE perdera la mayoria absoluta si hay
una fuerte participacion electoral” (El Mundo, 23/X/1989).

Tan s6lo un aflo mas tarde, encontramos los principios ideoldgicos de EI Mundo
recogidos en su Estatuto de Redaccion: “El Mundo aspira a ser un periddico progresista,
comprometido con la defensa del actual sistema democratico, las libertades publicas y
los derechos humanos” (El Mundo, 15/X11/1990, p. 3). La propia web corporativa de
Unidad Editorial califica a su principal diario como un medio “comprometido a realizar un
periodismo critico y de investigacion y a no dejar de publicar ninguna noticia relevante, le
afectara a quien le afectara” (El Mundo, 2014).

Por su parte, ABC'y La Razon se corresponden mas con esta tltima linea (la de £l Mundo)
pero presentan matices distintivos. En el caso de ABC, se trata de un medio conservador
caracterizado por su elocuente catolicismo y su apoyo a la instituciéon monarquica. En
su primer editorial como publicacion diaria, afirmaba que “en politica, [ABC] no seguira
bandera alguna para no mermar su independencia, dentro de la cual se propone vivir sin
abdicar uno solo de sus fueros” (ABC, 1/V1/1905, p. 3). Coincidimos con la vision histérica
de Desvois (1978: 317), quien sostiene que en la primera mitad del siglo “4BC era el
diario de la oligarquia, es decir, de la aristocracia, de la gran burguesia, de la Iglesia y,
seguramente, de buena parte de la pequefia burguesia reaccionaria de provincias que se
sentia solidaria de la clase dominante”.

El Libro de estilo de ABC no incluye sus principios editoriales. Para encontrar una referencia
concreta, es preciso acudir a la carta que su editor (Guillermo Luca de Tena) escribi6 a los
lectores con motivo del 75 aniversario de ABC en 1980, en la que afirmaba que “Espaiia
siempre habia sido la maxima preocupacion del diario, compatible con su liberalismo,
tomado no como un credo sino como una actitud constante de tolerancia” (Moreno, 2000:
180). El diario toma asi el propio editorial como lugar donde dejar patente su ideologia.

Ademas de la defensa de la unidad de Espafia, los puntos clave que complementan la
linea editorial de 4BC son “postulados abiertamente anticomunistas, en lo politico,

(“Estado de alarma”) que arrancaba en la primera pagina y en cuya primera frase se decia que la gestion del
Ejecutivo en esta materia era “un rotundo fracaso”. El 3 de agosto de 2008, el titular de la portada del suplemento
“Negocios” tenia solo tres palabras: “Suspenso al Gobierno”. Surgieron entonces voces criticas que acusaron al
diario de cambios sustanciales en su linea editorial. Tiempo después, también resulté especialmente critico el
editorial publicado el 16 de septiembre de 2009, titulado “Remedio insuficiente”.
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y partidarios, desde su fundacion, de la libertad de mercado, desde el punto de vista
econdémico” (ibidem). Se ha mostrado ademas contrario a cualquier cambio legislativo
que quisiera modificar los preceptos de la Iglesia catdlica, como la Ley del Aborto y sus
posteriores modificaciones.

La Vanguardia 'y El Periodico de Catalunya representan dos de los ejes ideologicos del debate
de la comunidad autéonoma catalana. El Periodico de Catalunya (propiedad del Grupo Zeta)
cuenta con ediciones catalana y castellana, y posee una orientacion autonomista y progresista,
mientras que La Vanguardia (Grupo Godo), escrito en lengua castellana, también responde a
una ideologia autonomista aunque conservadora (Generalitat de Catalunya, 2014).

En el Estatuto de redaccion de El Periddico, que data del afio 1993, podemos constatar la
vocacion nacionalista no independentista del diario, nacido “para respaldar la incorporacion
de Catalunya y Espaia al proyecto de una Europa unida” (dpud Federacion de Sindicatos de
Periodistas, 2011). En el mismo documento, el periédico se define como “un diario plural,
progresista, laico [...] abierto a todo tipo de opiniones ¢ ideas que se expresen respetuosamente
[...] nacido con el compromiso de defender un sistema de economia de mercado basado en la
competencia, el rendimiento y una amplia distribucion de la propiedad privada”.

Por lo tanto, observamos un medio de comunicacion comprometido abiertamente con el
sistema econdmico imperante que, por ende, se abstendra de cuestionar su pertinencia. Por
su parte, la linea ideoldgica de La Vanguardia ha sido, desde sus origenes en el siglo XIX,
abiertamente monarquica y conservadora. El propio Javier Godd definia al diario como
“liberal-conservador” ya en 1978 (Cachan, 1995: 56).

En 1990, el grupo Correo (hoy sumido en el holding Vocento) redactd un texto de uso interno
para todos sus empleados: “Documento sobre el planteamiento informativo y linea editorial
de los periddicos del Grupo de Comunicacion de El Correo”. Este texto contenia los principios
basicos que debian seguir los periodistas que trabajaban para todos los medios del grupo de
comunicacion vasco. En €l aparecian explicitamente sus principios editoriales: “apoya la
monarquia parlamentaria, [...] el sistema economico de libre mercado debidamente corregido
por la intervencion de los poderes publicos, [...] reconoce y respeta el papel historico y actual
de la Iglesia Catolica y asume la defensa de los principios cristianos inspiradores de la cultura
occidental, [...] aunque defiende y propugna la libertad religiosa” (Cachan, 1995: 71-73).

Por ultimo, en el caso de La Razon, la linea conservadora y confesional se complementa
con el atractivo de frecuentes portadas llamativas y la utilizacion asidua de fotomontajes
en la primera. El actual director del rotativo, Francisco Marhuenda, definia al medio poco
después de su llegada a la direccion como “de derechas sin complejos, con convicciones
solidas, critico con el poder y la oposicion, facil de leer [...] Ser de derechas es defender
una serie de valores, como la familia y ser progresista en defensa del progreso, pero serlo
respetuosamente” (Soitu.es, 2008).

A grandes rasgos, encontramos en la polaridad mediatica de estos medios un reflejo del
bipartidismo politico imperante en nuestro pais. En este sentido, observamos que el perfil
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ideoldgico de centro-derecha se encuentra mucho mas representado en la prensa actual
espafiola. La supresion de la edicion impresa del diario Publico (de tendencia progresista),
en febrero de 2012, ha inclinado atin més esta balanza ideologica.

5.3. Los grupos a los que pertenecen
Toda vez que nos hemos acercado a la linea ideoldgica de cada uno de estos medios, es preciso

sumergirnos en su estructura mediatica, la cual esta relacionada también con su posicionamiento
editorial. Estos diarios generalistas estan en manos de grandes grupos de comunicacion, que

editan, como puede verse en el siguiente cuadro, muchas otras cabeceras en Espaiia.

Figura 2: Los duefios del mercado actual de la prensa espafiola.

N°DE DIARIOS
GRUPO CABECERAS GENERALISTAS OTRAS PUBLICACIONES
MEDIATICO EN ESPANA QUE LIDERAN EL DIARIAS?
RANKING OJD
El Comercio, El Diario Montariés, El
Diario Vasco, Hoy, Ideal, Las Provincias,
Vocento 16 ABC (3°), El Correo (7°). | La Rioja, El Norte de Castilla, La Verdad
[de Alicante, Albacete y Murcia], Sur,
Quél, La Voz de Cadiz.
Sport, Diario Cordoba, Mediterrdneo,
Grupo Zeta 9 El Periddico [de Ciudad de Alcoy*, El Periédico [de
P Catalunya] (5°) Aragon, de Extremadura y de Huelva’],
La Cronica de Badajoz.
. - o Marca, Expansion (se publica de lunes a
Unidad Editorial 4 El Mundo (2°) sébado), Estadio Deportivo.
Grupo PRISA 3 El Pais (1°) As, Cinco Dias.
Grupo Godo 2 La Vanguardia (4°) Mundo Deportivo.
Grupo Planeta 1 La Razon (6°)

Fuente: Elaboracion propia, basada en Serrano (2010: 307-310) y OJD (2012).

2. No hemos contabilizado aqui publicaciones especializadas que entran en la categoria de revistas (como Diario
Meédico del grupo Unidad Editorial y otras muchas), ni tampoco medios de periodicidad inferior a la diaria (como
el semanario Gaceta Universitaria).

3. En junio de 2012, Vocento decidio suprimir la edicion impresa de este diario gratuito (anteriormente propiedad
de Recoletos) pero mantiene su edicion digital.

4. El diario local Ciudad de Alcoy estuvo activo hasta mayo de 2013. Cerr6 tras mas de seis décadas en los
quioscos (Frecuencia Digital, 2013).

5. El Periédico de Huelva es la nueva version del extinto diario onubense Odiel Informacion. En Octubre de 2011,
la editora Odiel Press, tras haber pasado por las manos del Grupo Prisa (hasta 2006) y por las del grupo industrial
Alfonso Gallardo (hasta 2011), firm6 este nuevo acuerdo con el Grupo Zeta.
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Como constata Garcia Santamaria (2013: 6), en Espafia “existen actualmente seis grandes
grupos de comunicacion que facturan anualmente por encima de los 500 millones de
euros: PRISA, Antena 3 (Atresmedia), Mediaset Espafia, Unedisa, Vocento y Mediapro”.
Otros grupos considerados menores segun este criterio, como Godd o Zeta, si ostentan no
obstante una posicion muy destacada en el sector prensa. A excepcion de Mediaset, todos
estos conglomerados estan presentes en el terreno del periodismo impreso.

5.3.1. El grupo PRISAy el diario El Pais

Actualmente, tal y como afirma el video corporativo que difunde la compaiiia a través
de su pagina web: “cincuenta millones de personas descubren el mundo cada dia a través
del grupo PRISA” (¢f- Serrano, 2010: 147). Este grupo de comunicacion (Promotora de
Informaciones S.A.) tiene su origen en los afios 60 vinculado a la industria editorial con
Santillana y Timén como negocios destacados. Desde sus comienzos, la familia Polanco ha
estado al frente de la compaiiia, personificando este control en la figura del magnate espafiol
Jesus de Polanco, fundador del grupo y presidente hasta su muerte (2007). Actualmente, el
ex director del diario EI Pais (y antiguo consejero delegado) Juan Luis Cebrian ocupa la
presidencia, compartiendo liderazgo con el consejero delegado Fernando Abril-Martorell y
Manuel Polanco Moreno en la vicepresidencia.

PRISA destaca sobre todo por la diversificacion del grupo y su presencia en practicamente
todos los sectores de la comunicacion. Posee revistas como Cinemania, Rolling Stone
(Espafia y México), Gentleman, La Revista 40, Claves, Car; controla mas de 1200 emisoras
de radio a través de la sociedad Union Radio® (también denominada PRISA Radio). Tiene
frecuencias de radio en Estados Unidos, México, Colombia, Costa Rica, Panama, Argentina
y Chile. En el negocio editorial destacan sellos como Santillana, Alfaguara o Aguilar. En
el audiovisual, participa en la plataforma Digital Plus (junto a Mediaset y Telefonica), en
productoras como Plural Entertainment, Sogecine y Sogepagq.

En la television en abierto tenia el control de la cadena Cuatro hasta su absorcion por parte
de Telecinco en 2010. Actualmente posee en torno al 20% de la sociedad que incluye a un
grupo de hasta siete canales de television (Mediaset Espaiia). Entre sus negocios destacan
también sectores tan diversos como una cadena de viajes (Crisol) o una sociedad de capital
riesgo (Qualitas Equity Partners).

Ademas de lo que podemos denominar productos propios, existen numerosas alianzas
que mantienen al grupo relacionado directa o indirectamente con otros conglomerados
de la comunicacion y por ende, con sus accionistas: Radio Continental (Argentina),
Iberoamerican Radio Chile, Lagardére, Televisa (mediante Radiopolis y la presencia del
grupo Carso en su accionariado), Bavaria-Caracol, Garafulic, Fininvest o el grupo aleman
Bertelsmann (a través de Media Capital). También en el terreno del periodismo impreso,

6.Hasta el afio 2008, Union Radio estaba participada por Prisa (80%) y Godd (20%). Entonces se aprobo la
entrada del fondo britanico de capital privado 3i (al 16.5%).
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Reig (2011: 216) nos aporta otras vinculaciones interesantes: “En 2010 [PRISA] poseia
alianzas con EIl Economista (México), La Nacion (Argentina) y El Caribe (Reptblica
Dominicana) para distribuir £/ Pais junto a estos medios”. En Estados Unidos, también
posee el 41.90% del consorcio de television V-me Media (Almir6én y Segovia, 2012: 2899).

La incursion de sectores ajenos a la comunicacion también es palpable en el entorno de
PRISA. Por citar algunos ejemplos de esta tendencia diremos que la Sociedad Telefonica
(accionista conjunta de Digital Plus) proviene de la privatizada empresa estatal de telefonia
espafiola. PRISA posee ademas vinculos financieros con numerosas entidades bancarias,
como “BBVA, Caja de Madrid, Banesto, Bankinter, BSCH” (Reig, 2011: 216), y con
emporios comerciales como El Corte Inglés.

A comienzos de marzo de 2010 PRISA anuncidé un acuerdo con la sociedad de capital
Liberty Acquisition Holdings, que pasaria a controlar algo mas del 57% del capital de la
compailia, mientras que sus socios de referencia hasta la fecha bajaran de un 70 a un 30%
de la propiedad. A cambio los americanos inyectarian una cantidad que ronda los 660
millones de euros (unos 900 millones de dolares) a la compaiiia espafiola. El contrato entre
PRISA y Liberty fue remitido a la CNMV el 17 de marzo de 2010.

La operacion culmino con éxito en el verano de ese mismo afo. Conviene aclarar que la
empresa de Nicolas Berggrugen (uno de los presidentes de Liberty), Berggruen Holdings,
es un grupo con intereses en sectores muy dispares a nivel internacional. Sus oficinas,
diseminadas por todo el mundo, gestionan inversiones que pueden ir desde la agricultura
a las energias renovables, pasando por los medios de comunicacioén. Otro dato curioso
relacionado con Liberty es la empresa que eligio para llevar su gabinete de comunicacion
en esta operacion financiera con PRISA.

Hill & Knowlton era la firma encargada de dar explicaciones a los medios del acuerdo
entre la sociedad de capital riesgo y PRISA’. Se trata de una empresa de relaciones ptblicas
que pertenece al grupo de comunicacion internacional WPP. En 2006, el grupo WPP se
fusioné con Mediapro y el Grupo Arbol dando origen a la mayor productora audiovisual
de Espafia: Imagina. De modo que, como nos hace notar Serrano (2010:182), “un grupo
financiero estadounidense llega a un acuerdo comercial con PRISA y contrata como
portavoz y representante en Espafia para explicar el acuerdo a una empresa de comunicacion
propietaria de un grupo de medios (Imagina) competencia de PRISA”.

Antes de la llegada del socio americano, eran las sociedades Timén y Propu (familia
Polanco) las que poseian el control total del grupo PRISA. Sin embargo, lejos de convertir
esta circunstancia a la compaiiia de medios en un “negocio familiar”, hay muchos otros
agentes implicados. Si observamos las personas que integran el consejo de administracion

7. E1 5 de marzo de 2010, Liberty hizo publico un documento titulado “Grupo Prisa and Liberty Acquisition
Holdings announce deal to drive Prisa digital, Latin American growth”. En él se sefialaban como contactos para
ampliar informacion a los portavoces de Hill & Knowlton en Nueva York, Londres y Madrid (Reuters, 2010).
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de PRISA descubriremos que también son consejeros o altos cargos de empresas nada
relacionadas con el sector mediatico: sector de la construccion (Sacyr Vallehermoso);
entidades bancarias y financieras (Qualitas Equity Partners, Liberty); otros: Iberia,
Abengoa, Adolfo Dominguez; Altadis, Vodafone, etc.

En el ultimo lustro, la deuda millonaria que arrastra el grupo PRISA ha hecho que comience
a desprenderse de numerosos de sus productos y medios. Sin embargo, su estrategia consiste
en vender parte de sus participaciones en diversos negocios, intentando no desvincularse
del todo de ninguno de ellos. En abril de 2010, vende el 25% de Santillana al fondo de
capital privado DLJ South American Partners (/nfoperiodistas, 2010). Otro ejemplo es la
venta de un 22% de Digital Plus a Telefonica y de otro porcentaje idéntico al grupo italiano
de Berlusconi, Mediaset.

5.3.2. El Mundo y Unidad Editorial

A pesar de que la intencion inicial de los periodistas fundadores del diario £/ Mundo era
mantener la propiedad repartida entre los profesionales del medio, el inversor extranjero
llegd apenas dos afos después (1991), y fue sdlo cuestion de tiempo que se hiciera con el
96% de la propiedad del periddico. Su llegada resulté indispensable para que el diario se
sobrepusiera a la delicada situacion econdémica que atravesaba desde sus inicios. Asi fue
como a comienzos de los noventa, a través de una ampliacion de capital, el grupo italiano
Rizzoli Corriere della Sera pasé a dominar el 45% de la empresa tras un desembolso de
mas de 4.000 millones de pesetas y se convirtid en accionista mayoritario.

En 1992 nace el Grupo Recoletos?, editor de Marca, Expansion, Actualidad Econémica
y Diario Médico, entre otras publicaciones. Seis afios después, Recoletos (propiedad
entonces del grupo britanico Pearson) entr6 en el accionariado de £/ Mundo. De este
modo, Pearson y los italianos de RCS compartirian la propiedad del diario, dado que
ademas, ambos poseian acciones de Unedisa, la editora de £/ Mundo. En 2003, Recoletos
vende a Rizzoli su 30% de acciones de Unedisa, lo que convertiria a los italianos en
propietarios del 87% de la editora de £/ Mundo. En febrero de 2007, RCS MediaGroup,
“controlada por un pacto sindicado de accionistas de bancos y grupos industriales”
(Serrano, 2010: 227), propietaria ya del 96% de Unedisa, compra el 100% del Grupo
Recoletos. En junio de ese mismo afio, Unedisa y Recoletos se fusionan dando lugar a
Unidad Editorial.

Ademas de las publicaciones generalistas y especializadas que pudimos contemplar en la
figura II, Unidad Editorial cuenta con una amplisima division de revistas: Telva, Yo Dona,
Descubrir el Arte, La aventura de la Historia, Diario Médico, Magazine, XBOX 360,
OKSalud, etc. Su producto estrella es el diario Marca, el peridodico mas leido en Espaiia

8. Cuyo germen se encuentra en los periodistas J. M. Garcia-Hoz, A. Juan Kindelan y Juan Pablo de Villanueva,
que crearon en 1977 Punto Editorial. En 1988 el grupo Pearson se convirtio en uno de sus principales socios.
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segun las ultimas cifras del EGM°. El grupo cuenta también con reconocidas editoriales
como Siete Leguas o La Esfera de los libros.

En noviembre de 2005, Unidad Editorial aumento su oferta audiovisual con la llegada del
canal en abierto Veo7 (participado al 20% por la empresa energética Iberdrola)'?. También
en el terreno audiovisual, posee las productoras El Mundo TV y Mundo Ficcidn, la cadena
EM2 (TDT Madrid), la emisora tematica Radio Marca, entre otros. En el afio 2010 llega
a las ondas espafiolas la cadena Esradio, vinculada a Unidad Editorial al 45% (el otro
socio es la sociedad Libertad Digital). También en 2010 y en el ambito radiofonico, Pedro
J. Ramirez ficho a Ernesto Saenz de Buruaga para dirigir la cadena Veo7, lo que se ha
interpretado como una estrategia de acercamiento a la cadena COPE.

RCS (editor de los diarios italianos Corriere della Sera, La Gazzetta dello Sport y el
gratuito City) posee numerosas revistas, mas de una docena de editoriales y varios canales
de television distribuidos a través de la plataforma Sky (News Corp., EE. UU.). En la
estructura de propiedad de RCS Mediagroup destaca la entidad bancaria Mediobanca,
la automovilistica Fiat (cuyo magnate, Agnelli, esta muy ligado también al negocio de
la industria pesada, al armamento) o la constructora Efiparind BV. Otros accionistas
menores de RCS son Benetton, Pirelli, empresas textiles, de ocio, bancarias, de servicios
financieros o dedicados a la sanidad. Como podemos ver, en todos los casos impera la
diversificacion y la incursion de sectores absolutamente ajenos al mundo del periodismo
ni tan siquiera al de las industrias culturales.

Los italianos de RCS tienen multiples tentaculos a nivel internacional. Hasta 2005 el
grupo fue copropietario de los principales diarios economicos de Chile y Portugal. De
igual modo, y hasta el afio 2007, en que el grupo Vocento adquirio el gratuito Qué!, estuvo
vinculado al grupo aleman Bertelsmann a través de este medio. Ademas estas conexiones
indirectas, Unidad Editorial mantiene numerosos acuerdos con otras empresas mediaticas:
con Sony y Mediapro a través del canal de pago AXN, con la agencia Europa Press, o con
Telefonica a través de Recoletos, con La Sexta a través de Gloway Broadcast (contenidos
televisivos pasa su emision en dispositivos moviles), o con el grupo Zeta a través de la
gestion conjunta de sus medios digitales en la plataforma de pago Orbyt.

El porcentaje restante del capital de Unidad Editorial esta repartido entre los fundadores y
otras empresas de diferentes industrias como aseguradoras (Mutua Madrilefa), alimentacion
(Campofrio y Telepizza), ocio e infraestructuras (Parques reunidos e Invesprint). Podemos
preguntarnos qué mueve a estas empresas a invertir en medios y la respuesta es multiple.
Ademas de la rentabilidad del sector, en continua evolucion, los medios aportan algo mas.

9. Marca llego a los 2,9 millones de lectores, un 2.8% mas que el afio anterior, segiin los datos del primer EGM
de 2012 (PrPrensa, 2012).

10. En enero de 2012, la frecuencia de Veo7 fue ocupada por el canal Discovery Max (Discovery Networks).
Unidad Editorial llegd a un acuerdo con el Grupo Discovery Communications para que la cadena internacional
dotara de contenidos a la sefial. Veo7 dejo de emitir como tal el 30 de junio de 2011.
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La posibilidad de tener un altavoz hacia el mundo y propagar un mensaje afin al tiempo que
se controla el flujo de informacion negativa.

5.3.3. ABCy EI Correo, bastiones de Vocento

Dos de los diarios generalistas espafioles de mayor tirada pertenecen al grupo Vocento.
Este gigante mediatico es el resultado de la suma de dos historicos grupos de comunicacion
espaiioles: Correo y Prensa Espafiola. Ambas sociedades se fusionaron en el afio 2001, pero
no adquirieron la denominacion actual de “Vocento” hasta 2003. Ambos grupos eran de
perfil tradicional y conservador, y estan ligados al gran capital financiero vasco y a empresas
de construccion e inmobiliarias. E1 Grupo Correo tiene su origen a finales del siglo XIX a
través de una importante red de periddicos por toda Espaiia: £l Correo Espariiol, El Diario
Vasco, Sur, Ideal, etc. También destacaba por su participacion en Telecinco, desde el afio
1996 hasta 2009, ya como Vocento. Por su parte, el grupo Prensa Espafiola nacid con el
diario ABC (el maximo exponente del grupo mediatico en la actualidad) a inicios del siglo
XX, y ademas participaba en medios como E! Norte de Castilla e Ideal. También estuvo
presente en television (a través de Telecinco) y en radio (COPE) hasta 2006.

Las publicaciones actuales del grupo Vocento (detalladas en la figura II) se completan en
2007 con la compra del gratuito Qué! y con una gran cantidad de revistas y suplementos,
tales como “Hoy Motor”, “XL Semanal”, “Mujer Hoy Corazén”, “Semanal Pantalla”,
“Mi cartera de inversion”, etc. A las productoras audiovisuales como BocaBoca, Grupo
EuroProducciones, Videomedia, se afiade en 2006 la empresa Tri Pictures y posteriormente
la productora Hill Valley. En radio, puso en marcha la cadena Punto Radio en septiembre
de 2004 (al igual que el diario La voz de Cadiz), la cual en octubre de 2011 adquiere la
denominacién de Abc-Punto Radio. En diciembre de 2012, esta emisora fue absorbida por
la cadena COPE (EI Pais, 2012a).

En television, participa actualmente en la sociedad Net TV, lo cual la conecta al
conglomerado norteamericano ABC-Disney y al grupo Intereconomia. En 2010 afiade a
su oferta televisiva la cadena MTV como resultado de un acuerdo con Viacom (EE. UU.).
También en ese afio pone en marcha la cadena autonomica Canal 10 Andalucia, que
luego pasara a ser nacional e incluso tendra vocacion europeista (el acuerdo con el canal
internacional Euronews en 2011 confirma esta tendencia). En enero de 2012 La 10 dejo6 de
emitir y su frecuencia pasoé a ser para Paramount Channel (Viacom).

Los principales accionistas del grupo Vocento son, en primer término, las familias
fundadoras de los grupos Correo (Familia Ybarra) y Prensa Espafiola (Guillermo Luca
de Tena), las cuales controlan en suma alrededor del 35% de las acciones del grupo. Por
debajo de ellas, se sithian seis accionistas que controlan un 20,6% del capital. Entre dichos
accionistas esta la sociedad Lima, controlada por la familia Bergareche (10%); la firma
Bycomels Prensa (familia Urrutia), que controla un 8%; Donifios de Inversiones, propiedad
del empresario Manuel Jove, con un 1,5%; el grupo Kiluba (cadena de tiendas Naturhouse,
entre otros negocios) y otras sociedades controladas por el empresario Félix Revuelta, con
un 1,4% (EI Pais, 2012b).
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La familia Bergareche esta relacionada empresarialmente con numerosos sectores ajenos al
periodismo'!. La sociedad de capital riesgo Mercapital también posee acciones de Vocento.
Conviene apuntar, en este sentido, que los principales accionistas del grupo mediatico
comparten presencia en otros sectores del mundo empresarial: con Repsol-YPF (Nemesio
Fernandez Cuesta) y Endesa (Alejandro Echevarria). Los grupos de comunicacion
regionales La Informacion (Navarra) y Heraldo (Aragon) también tienen una participacion
accionarial en Vocento desde 2008.

Observamos por lo tanto en el consejo de este grupo mediatico a empresarios y directivos de
bancos, financieras, sociedades de inversion, multinacionales de energia y de bebidas, ¢ incluso
de alimentacion. En lo que respecta a la proyeccion internacional del grupo Vocento destaca la
colaboracion mantenida hasta 2009 con Mediaset y Caribevision a través de Telecinco, sumada
a la ya mencionada conexion con los gigantes estadounidenses Disney y Viacom.

5.3.4. La familia God6 y La Vanguardia

Godo es el grupo espafiol mas antiguo (nace con La Vanguardia en 1881), pero no se
consolida como holding hasta 1998. La compaiiia esta por entero en manos de la aristocratica
y conservadora familia Godo6, una de las mas influyentes de la sociedad catalana. A pesar de
que el diario catalan es su buque insignia, el grupo Godo esta presente en prensa, revistas,
radio, television e Internet y también edita el diario especializado Mundo Deportivo. Cuenta
con emisoras de radio en catalan: por un lado, RAC-1, la segunda emisora generalista
en Catalufia, y por otro, RAC-105, la tercera radio formula, tras Los 40 Principales (de
PRISA) y Flaix FM, del grupo catalan Flaix. El conglomerado posee también la cadena
generalista 8TV.

El grupo Godo es accionista minoritario de las radios de PRISA (Union Radio); edita el
dominical Magazine, y, con el grupo catalan Planeta, elabora revistas para los mercados
catalan y espafiol (Editora Prisma): Playboy, Salud y Vida, Qué Fem, Historia y Vida,
Action Sport, Todo Sporty Web'y TR & Sport. Otros negocios del grupo estan relacionados
con la publicidad (PubliPress Media) o con la distribucion y el reparto, etc. Otra de las
vinculaciones del grupo catalan lo lleva a estar en contacto con Mediaset Espaia a través
de la delegacion catalana de la agencia Atlas (propiedad de Gestevision-Telecinco). Hasta
2007, Godo compartio la propiedad del diario gratuito Qué! con el grupo Recoletos (Unidad
Editorial), pero en ese afio todas las acciones del medio fueron adquiridas por Vocento.

De igual modo, Godo edité junto a Planeta y la Generalitat de Catalufia el diario
catalanista Avui hasta el afio 2009, lo cual situaba bajo el conservador sello de Godé a dos
publicaciones ideologicamente opuestas en pos de la rentabilidad econémica y la apertura
del mercado potencial de lectores. Por otro lado, las conexiones con el sector bancario son
explicitas a través de la entidad catalana La Caixa. En mayo de 2012, el duefio del grupo

11. En ese sentido, destaca Serrano (2010: 74-75): “Santiago Bergareche es consejero de High Tech Hoteles, S.A.
y del Banco Guipuzcoano, S.A., y presidente no ejecutivo de CEPSA”.
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(Javier Godd, Conde de Godo) fue nombrado nuevo vicepresidente segundo del Consejo
de Administracion de la entidad bancaria La Caixa (La Voz de Barcelona, 2012).

5.3.5. El Periodico de Catalunya (Grupo Zeta)

Aunque a lo largo del periodo 2007-2011 han descendido los ingresos de todos los grupos
de comunicacion en Espafia (PRISA, -26 %; Planeta, -21 %; Vocento, -25%; Unidad
Editorial, -20%; Godd, -28 %), el mas perjudicado de todos los grandes ha sido el grupo
Zeta, que ha visto reducirse su capital cerca de un 37 % (Infoadex, 2012). De hecho, desde
el afio 2007, Zeta ha ido llevando a cabo una acusada estrategia de desinversiones y ventas
para hacer frente a su periodo de crisis.

Los origenes del grupo se encuentran en 1976, cuando Antonio Asensio funda Ediciones Zeta
S. A. Dos afios mas tarde, en 1978, aparece su medio estrella: El Periddico de Catalunya.
En los afios ochenta se incorporaran distribuidoras, plantas de impresion, etc. Ya en 1992
adquiere una importante participacion de Antena 3, la cual le permite controlar la cadena
hasta 1997. Es en esta época cuando vive sus afios dorados, crea junto a PRISA la sociedad
Audiovisual Sport para gestionar los derechos audiovisuales de la Liga de Futbol Profesional
y aliarse asi con la plataforma impulsada por Sogecable (PRISA): Canal Satélite Digital.

Como pudimos observar en la figura 2, Zeta edita una media docena de diarios regionales,
provinciales y locales de diversos territorios del Estado espaiiol, incluido el diario deportivo
Sport. También, en el terreno del periodismo impreso, edita desde revistas miticas de la
Transicion espaiiola como Interviu (nacida en 1976), como otras especializadas mas actuales:
Tiempo, Viajar, OK!, Man, You, Woman, Cuore, PlayStation, etc. La fortaleza del grupo
también reside en el sector editorial, sellos como Ediciones B (con una amplia presencia en
paises de América Latina) o Bruguera pertenecen a Zeta. En el terreno audiovisual, posee las
productoras On TV, On Pictures (productora y distribuidora), y Ficcion TV.

La estrategia de expansion de Zeta ha ido acompaiiada de numerosos acuerdos con otros
grupos mediaticos. Veamos algunos ejemplos. El reciente gratuito catalan Bondia Lleida
(editado con la colaboracion de los fondos publicos de la Generalitat de Catalunya) se pone
a disposicion del publico los viernes de forma indivisible con El Periédico de Catalunya.
De igual modo, el grupo Alfonso Gallardo (empresa siderurgica dedicada también al
cemento y los materiales de construccion) se interné en los medios de comunicacion en
2006 adquiriendo una cuarta parte del diario onubense Odiel Informacion (actualmente
renombrado como E/ Periodico de Huelva y en manos del Grupo Zeta).

Otro ejemplo es la compra de las cabeceras El Adelanto [de Salamanca y de Zamora] por
parte del Grupo Zeta en 1997. En abril de 2005, en medio de una campafia de desinversiones,
este grupo decidié venderlo a la Sociedad Universal Europa de Publicaciones, la actual
editora del medio y vinculada al sector de la construccion. También en términos de conexion
entre grupos de medios, conviene destacar que en junio de 2010, los grupos Zeta y Vocento
llegaron a un acuerdo para comenzar a distribuir juntos los diarios Mediterraneo y ABC en
la provincia de Castellon. Otro acuerdo se produjo en septiembre de 2011, cuando el Grupo

Correspondencias & Andlisis, N° 4, afio 2014



328 Antonia Nogales Bocio | Rosalba Mancinas Chavez

Zeta lanzo a los quioscos el primer ntimero de la Revista Boing. La operacion fue posible tras
un acuerdo entre Zeta, los americanos de la Turner Broadcasting System y Mediaset Espafia.

A pesar de que la compaiiia de medios esta practicamente en manos de la familia fundadora
(los Asensio), existen, como hemos visto, numerosas vinculaciones entre el grupo Zeta
y otras muchas empresas mediaticas. De igual modo, las dificultades econdémicas que
atraviesa desde hace ya mas de un lustro la han llevado a solicitar el placet de la banca en
varias ocasiones, lo cual mantiene al grupo vinculado directa e indirectamente a entidades
como La Caixa, Banco Popular o Banco Sabadell.

5.3.6. La Razon y su accionista mayoritario (Planeta)

El ultimo de nuestros objetos de estudio es también el mas reciente de todos ellos. En 1998
ve la luz el primer nimero del diario La Razon. El veterano periodista Luis Maria Anson
funda entonces el medio con la ayuda de empresarios espafioles y de Miami. Su linea
editorial es manifiestamente conservadora y se orienta a una audiencia catolica. Desde
su salida al mercado se ha caracterizado por el uso frecuente de portadas muy visuales
con fotomontajes y titulares apelativos. El actual director del diario La Razon (desde el
afio 2008) es Francisco Marhuenda, un periodista que desempefid puestos de maxima
confianza junto a Mariano Rajoy durante la primera y segunda legislaturas de José Maria
Aznar (1996-2004). Desde el ano 2004, el accionista de referencia (70%) del diario La
Razon es otro grupo de comunicacion bastante relevante a nivel nacional: el Grupo Planeta.
La poderosa familia catalana Lara Bosch conserva desde su fundacion el control de una
compailia de matriz editorial que ha ido adentrandose progresivamente en el audiovisual.

Planeta estuvo presente en el accionariado de Telecinco entre 1998 y 2001. En el afio 2000
tras no conseguir ninguna de las licencias de television digital que concedid el ejecutivo
del Partido Popular'?, decidio apostar por una plataforma propia: Quiero TV'. En 2001,
Planeta llega a Radio Esparia y la convierte en emisora subsidiaria de Onda Cero, mientras
mantiene su participacion en RKOR. También en este periodo compra el 5% de la cadena
COPE, aunque actualmente ya no esta presente en este medio. Esta fecha resulta clave
también porque es entonces cuando Planeta entra en el accionariado de La Razon (en un
primer momento posee el 15%). El afio 2003 es clave en la configuracion de Planeta como
grupo mediatico. En esta época se convierte en accionista de referencia en Antena 3 'y
en duefio de Onda Cero. Hasta el afio 2009, Planeta poseia el conservador La Razon y el
antagonico diario nacionalista catalan Avui.

En 2006, Planeta cre6 el diario gratuito ADN a través de un acuerdo con el grupo Godoé.
El grupo anunci6 el cierre de este medio el 22 de diciembre de 2011. Actualmente, Planeta

12. En el afio 2000 las sociedades Veo TV (Unedisa) y Net TV (Arbol-Vocento) recibieron las licencias digitales.

13. Esta apuesta pionera en Espafa fracaso y la plataforma desaparecio en 2002. Ademas de Planeta, los
fundadores de Quiero TV fueron BSCH, Retevision e Iberdrola.
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estd presente en las emisoras Onda Cero, Europa FM, revistas como Lecturas, Viajar,
Motor, etc. También en la edicion de revistas, participa en la empresa Prisma Publicaciones
junto con el Grupo Godo. Esta sociedad gestiona publicaciones como Psychologyes,
Historia y Vida o la edicion espafiola de Playboy. Ademas posee mas de setenta empresas
editoriales (Planeta, Destino, Seix Barral, Emecé, Ediciones del Bronce, Temas de Hoy,
Critica, Paidos, Ariel, Espasa, Altaza, etc.); participa en la sociedad Planeta De Agostini
(venta de coleccionables); empresas de cursos de formacion (CEAC, Home English, etc.);
venta directa al ptblico (librerias Casa del Libro); entre otros negocios.

En el terreno televisual, el Grupo Antena 3 (ahora bajo la denominacion de Atresmedia)
cuenta con la incorporacion de la oferta televisiva de La Sexta y alina un total de ocho
canales: Antena 3, La Sexta, Neox, Nova, Nitro, Xplora, La Sexta 3, Todo Cine 'y Gol TV,
esta ultima en régimen de alquiler. La fusién por absorcion entre Antena 3 'y La Sexta se
hizo efectivo entre octubre de 2012 ¢ inicios de 2013.

Los vinculos accionariales de Planeta son muy extensos. La familia ostentaba hasta 2009
un alto porcentaje de la compaiiia aérea Vueling (unida a Clickair en 2008, con Iberia como
accionista). Esta presente en el accionariado del equipo de futbol catalan RCD Espanyol,
gestiona la empresa Circulo de Lectores (a través de una alianza con el conglomerado
aleman Bertelsmann), se relaciona con la cadena hotelera Arts, participa en el Banco
Sabadell (6%) y en varias empresas inmobiliarias como Metrovacesa. Ademads, dispone de
numerosas sociedades de inversiones y participa en empresas de alimentacion, inmobiliaria
o jugueteria. Asimismo, el grupo Planeta esté relacionado también con el resto de accionistas
de Antena 3 TV: la entidad bancaria BSCH, la empresa Rayet (construccion), la sociedad
Bidsa (Banco de Sabadell, de La Caixa), el grupo RTL (Bertelsmann) y El Corte Inglés.

Planeta también esta unida al grupo italiano DeAgostini. De hecho, juntos se internaron en el
accionariado de Antena 3 en 2003, quedando la presidencia en manos de José Manuel Lara
(Planeta) y el cargo de consejero delegado para el italiano Maurizio Carlotti (DeAgostini).
En 2007 el Grupo Planeta afianza su proceso de transnacionalizacion. Desde entonces “es
propietario del 60% del grupo Casa Editorial de El Tiempo, de Colombia, que edita El
Tiempo, la editorial Intermedio y de la cadena CityTV”’ (Serrano, 2010: 90). Un afio mas tarde
adquirio la editora francesa Editis y en 2009 el diario La Razon se hizo con la distribucion
dominical de la edicion espafiola del diario de El Vaticano, L’Osservatore Romano, una
maniobra ideolégicamente coincidente con la linea editorial del grupo Planeta.

En el siguiente cuadro (figura 3) podemos constatar de forma empirica la compleja red de

interconexiones en la que estan inmersos los grupos a los que pertenecen los diarios de
referencia espafioles:
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Figura 3: Conexiones estructurales entre los diarios de referencia espafioles.
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6. Conclusiones

Como hemos podido observar a lo largo de este articulo, los siete principales diarios
espafioles pertenecen a seis grupos de comunicacion con numerosos puntos comunes: se trata
de grupos tradicionales cuyo germen se encuentra en el sector editorial o el sector prensa;
todos tienen unos elevados indices de facturacion; todos poseen numerosas cabeceras y se
extienden a varios &mbitos del mercado mediatico (revistas, radio, television, produccion
filmica o televisual, etc.); cuentan con una fuerte proyeccion nacional, y en la mayoria
de los casos, también internacional; cuentan en su accionariado con la implicacion o la
participacion de sectores ajenos a la comunicacion (banca, aseguradoras, inmobiliarias,
etc.). Estas caracteristicas, que constituyen el perfil del grupo de comunicacion espafiol,
son la demostracion de la adopcion de la 16gica de mercado ultraliberal por parte del sector
mediatico en Espafia. De este modo, queda probado el fuerte influjo de las dinamicas de
globalizacion, con el consiguiente peligro para la independencia informativa.

También hemos podido observar como dentro de estos grupos de comunicacion se sitlian
publicaciones ideologicamente enfrentadas entre si y/o a la tendencia editorial del propio
grupo en pos de la rentabilidad econémica y la apertura del mercado potencial de lectores.
Esto constata la contemplacion del medio de comunicacion como un sector industrial mas,
regido Ginicamente por las 16gicas de mercado.

En la actualidad, los periodistas realizan su labor dentro de una compleja estructura
empresarial con vinculos politicos y econdémicos. Por ello, resulta esencial que el
profesional conozca el medio para el que trabaja, pero también las interconexiones que
se establecen entre su compaiiia y otros grupos mediaticos. De igual modo, es preciso ser
conscientes de los lazos que unen a esa empresa informativa con sectores industriales que
nada tienen que ver con el mundo de la comunicacion. Conceptos como poder, sistema
de mercado, funcién publica de los medios e intereses corporativos son vitales para esta
cuestion. La complejidad de la empresa informativa habra ademés que insertarla dentro
de una dinamica reciente que lleva a los grupos de comunicacion a distribuir discursos de
tendencia univoca a nivel planetario.

Como paradigmas de esa situacion mundial encontramos a los siete diarios seleccionados
como objetos de estudio en esta investigacion. La vertiente discursiva comtn puede entenderse
mejor atendiendo a las multiples vinculaciones que existen entre los grupos mediaticos a
los que pertenecen. Privatizacion, formacion de conglomerados y transnacionalizacion
son hoy en dia tendencias comunes a los seis grupos que estan detras de los diarios cuya
propiedad analizamos, aunque esa informacion no resulta de facil acceso para el ciudadano.
Las multiples interconexiones que existen entre estos grupos mediaticos, materializadas en
acuerdos, alianzas, inversores y elementos comunes que dificultan en la practica la posibilidad
de un pluralismo real en el panorama de la prensa espafiola de referencia.

La influencia de estas claves y conexiones econdmicas se manifiesta en la propia condicion

periodistica, lo que puede afectar a la situacion laboral del informador o manifestarse a
través de la omision y la censura. Una practica habitual en este sentido es la inclusion,
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en las paginas de informacion, de publirreportajes camuflados de noticia para vender las
bondades de un determinado producto o empresa afin al grupo. Esto supone una clara
interferencia en el trabajo periodistico y en su responsabilidad para con la sociedad puesto
que el hecho de ofrecer publicidad encubierta como si fuera informacion objetiva va
contra la esencia del periodismo. El periodismo cada vez se encuentra con mas trabas
debido a dos factores: los intereses estructurales (los duefios interconectados que estan
detras de los medios) y las exigencias que la publicidad, los grupos de poder privados y
los gobiernos ejercen con respecto al mercado mediatico. Esta marafia de intereses, de
alianzas, absorciones y grandes fusiones también salpica al periodista en bloque. Compete
aun futuro trabajo de analisis del discurso presente en los siete diarios, la tarea de constatar
empiricamente esa influencia en el texto periodistico.
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